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научных и учебно-методических работ 
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Козловой Вероники Александровны 
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работы, её вид 

2 

Фор­
ма 

рабо­
ты 
3 

а' 
1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

Проблемы детского 
питания в право­
славии (статья) 

Православие и дет­
ское питание (ста­
тья) 

/• 

Особенности мар­
кетинговых иссле­
дований рынка мо­
лодёжного туризма 
в Орловской облас­
ти 
(статья) 

Анализ деятельно­
сти турфирм города 
Орла (статья) 

Развитие молодёж­
ного туризма в Рос­
сии 
(статья) 

/ 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

'• - \ 

Печ. 

Выходные данные 

4 

Объём 
в п.л. 
или с. 

5 

Соавторы 

6 
научные работы 
Наука - индустрии серви­
са: Материалы междуна­
родной научно-
технической конференции 
«Химия природных со­
единений. 15 октября 
2002. -М. :МГУС, 2 0 0 2 . -
С. 3 3 - 3 4 
Потребительский рынок: 
качество товаров и услуг: 
Материалы международ­
ной научно-практической 
конференции. 10-11 де­
кабря 2002. - Орёл: Орёл-
ГТУ, 2002. - С. 41 - 42 
Туризм: подготовка кад­
ров, проблемы и перспек­
тивы развития: Труды Пя­
той Международной на­
учно-практической кон­
ференции. 2 4 - 2 5 марта 
2003. - М : МГУ С, 2003. 
- С. 12 -21 
Неделя науки - 2004: Ма­
териалы 37-й студенче­
ской научно-технической 
конференции. 1 5 - 2 0 ап­
реля 2004. - Орёл: Орёл-
ГТУ, 2004. - С.308 - 309 
Неделя науки - 2004: Ма­
териалы 37-й студенче­
ской научно-технической 
конференции. 15 - 20 ап­
реля 2004. -̂  Орёл: Орёл-
ГТУ, 2004. - С.320 - 322 
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6. 

7. 

8. 

9. 

10. 

11. 

2 
Организация тури­
стского сервиса для 
молодёжи 
(статья) 

Молодёжный сег­
мент туристского 
рынка как объект 
маркетинговых ис­
следований (статья) 
«Орловское Поле­
сье» как объект эко­
логического туриз­
ма для воспитания 
молодёжи (статья) 

Анализ информи­
рованности орлов­
ской молодёжи о 
предложениях на 
рынке туризма 
(статья) 

Реализация моло­
дёжных программ 
турфирмами города 
Орла (статья) 

Обеспечение каче­
ства туристских ус­
луг (статья) 

3 
Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

4 
Наука - сервису: Мате­
риалы IX научно-
практической конферен­
ции. 26 апреля 2004. - М.: 
МГУС, 2004. - С. 107 -
108 
Маркетинг в России и за 
рубежом. - 2004 г. - № 4. 
- С. 37 - 49 

Проблемы природополь­
зования и экологическая 
ситуация в Европейской 
России и сопредельных 
странах: Материалы Ме­
ждународной научной 
конференции. 1 3 - 1 6 сен­
тября 2004. - Белгород: 
БелГУ, 2 0 0 4 . - С. 8 0 - 8 1 
Матер1али ПершоТ 
М1жнародно*1 науково-
практичноТ конференци 
«Науковий потенщал 
свпу - 2004». 1-15 листо­
пада 2004. - Дншропет-
ровськ: Наука i осв1та, 
2004. - С. 6 - 8 
Актуальные вопросы ку­
рортного сервиса юга 
России: Сборник мате­
риалов второй межрегио­
нальной научно-практи­
ческой конференции. 4-9 
октября 2004 . - Сочи: 
МГУС, 2004. - С. 178-179. 
Потребительский рынок: 
качество товаров и услуг: 
Материалы международ­
ной научно-практической 
конференции. 7 - 8 декаб­
ря 2004. ., - Орёл: Орёл-
ГТУ, 2004. - С. 176 -
177 
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12. 

13. 

14. 

15. 

16. 

2 
Место Орловской 
области в совре­
менной туристской 
индустрии 
(статья) 

Конкуренция на 
рынке туризма го­
рода Орла 
(статья) 

5 * * "' ' 

Эффективность раз­
личных видов рек­
ламы в туризме 
(статья) 

Оценка перспек­
тивности турист­
ского рынка Орлов­
ской области 
(статья) 

Инновационная 
деятельность в сфе­
ре студенческого 
туризма (статья) 

3 
Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

4 
Потребительский рынок: 
качество товаров и услуг: 
Материалы международ­
ной научно-практической 
конференции. 7 - 8 декаб­
ря 2004. - Орёл: ОрёлГТУ, 
2 0 0 4 . - С. 176- 177 
Материалы областной 
межвузовской научно-
практической конферен­
ции по вопросам развития 
туризма в Орловской об­
ласти. 23 - 24 декабря 
2004. - Орёл: Управление 
по туризму и краеведению 
Орловской области, 2005. 
- С . 1 6 - 1 7 . 
Материалы областной 
межвузовской научно-
практической конферен­
ции по вопросам развития 
туризма в Орловской об­
ласти. 23 - 24 декабря 
2004. - Орёл: Управление 
по туризму и краеведению 
Орловской области, 2005. 
- С. 127. 
Матер1али IV М1жна-
родноТ науково-практи-
чно1 конференцп' «Дина-
мжа наукових дослщжень 
- 2005». 20-30 червня 
2005. - Дншропетровськ: 
Наука i освгга, 2005. - С. 
14-16. 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма: Сборник мате­
риалов международной 
научной конференции. 1-2 
декабря 2005 г. - Орёл: 
ОрёлГТУ, ,2005. - С. 115-
117. 

5 
0,09 
0,05 
п.л. 

0,16 
0,08 
п.л. 

0,1 п.л. 

0,19 
од 

п.л. 

0,14 
0,07 
п.л. 

6 
Артёмова 
Е.Н. 

Артёмова 
Е.Н. 

Артёмова 
Е.Н. 

Артёмова 
Е.Н. 



1 
17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

2 
Исследование кон­
курентных позиций 
турфирм Орловской 
области (статья) 
Использование 
культурно-
исторического по­
тенциала региона в 
формировании сту­
денческих туров 
(статья) *•»•-.•*' 

Использование ма­
тематических мето­
дов при позициони­
ровании турфирм 
города Орла , ,, 
(статья) 
Перспективы раз­
вития молодёжного 
туризма (статья) 

£ ы 

Туризм как вид сер­
висной деятельно­
сти (статья) 

Маркетинг региона 
- мощный фактор 
развития въездного 
и внутреннего ту­
ризма (статья) 

3 
Печ. 

Печ. 

f 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

4 
Маркетинг в России и за 
рубежом. - 2005 г. - № 3. 
к- С. 63 - 75. 

•• ( 

Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма: Сборник мате­
риалов международной 
научной конференции. 1-2 
декабря 2005 г. - Орёл: 
ОрёлГТУ, 2005. - С. 182-
183. 
Наука и образование: 
Межвуз. сб. науч. трудов. 
Вып. 6. Социология обра­
зования. - М: ИИЦ 
МГУДТ, 2005. - С. 160-
169 
Проблемы гуманитарного 
развития региона в совре­
менных условиях: Мате­
риалы второй региональ­
ной научно-практической 
конференции. - Майкоп: 
Изд-во МГТУ, 2005. - С. 
127-133 
Физическая культура, 
спорт и туризм. Интегра­
ционные процессы науки 
и практики: материалы 
международной научно-
практической конферен­
ции, 21-23 апреля 2006 г. 
- Орёл: ОрёлГТУ, 2006. -
412 с. 
Экономика. Сервис. Ту­
ризм. Культура (ЭСТК -
2006): сб. ст.; Алт. гос. 
техн. ун-т им. И. И. Пол-
зунова. - Барнаул: Изд-во 
АлтГТУ, 2006. - С. 248-
251 • 
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23. 

24. 

25. 

26. 

27. 

28. 

2 
Рейтинговая оценка 
турфирм города 
Орла по характери­
стике их офисов 
(статья) 
Структура предло­
жения туруслуг для 
различных возрас­
тных сегментов 
(статья) 

Анализ мотивации 
путешествий сту­
дентов факультета 
лёгкой и пищевой 
промышленности 
(статья) 
Выбор маркетинго­
вой стратегии тур­
фирмы при работе с 
молодёжным сег­
ментом (статья) 

Роль информаци­
онной составляю­
щей в деятельности 
турфирм города 
Орла (статья) 

Сравнительная ха­
рактеристика само­
позиционирования 
турфирм и их пози­
ционирования на 
основе потреби­
тельских оценок 
(статья) 

3 
Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

4 
Практический маркетинг. 
- 2006 г. - № 10. - С. 28 -
32 . ; v 

Труды Инженерно-
экономического факуль­
тета РЭА им. Г. В. Плеха­
нова. Выпуск 5. - М.: Изд-
во Россельхозакадемии. -
2006.- С. 848-852 
Известия ОрёлГТУ: На­
учный журнал. Серия 
Лёгкая и пищевая про­
мышленность. - Орёл: 
ОрёлГТУ, 2006. - С. 16-19 

Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма: Сборник мате­
риалов второй междуна­
родной научно-
практической конферен­
ции, 17-18 апр. 2007. -
Орёл: ОрёлГТУ. - 2007. -
С. 69-71 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма: Сборник мате­
риалов второй междуна­
родной научно-
практической конферен­
ции, 17-18 апр. 2007. -
Орёл: ОрёлГТУ. - 2007. -
С. 67-69 
Территория науки: Муль-
тидисциплинарный науч­
но-практический журнал. 
- 2008. - № 7 (8). - С. 110-
121 
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29. 

30. 

31. 

32. 

33. 

34. 

2 
Проблемы пози­
ционирования тур­
фирм на опреде­
лённых рыночных 
сегментах (статья) 

Использование ме­
тодики потреби­
тельских оценок 
при изучении рек­
ламной деятельно­
сти региональных 
турфирм (статья) 

Изучение спроса на 
путешествия с це­
лью внедрения ка-
раванинг-туров , 
(статья) *'' 
Подготовка кадров 
и роль потреби­
тельской оценки в 
анализе профессио­
нального уровня 
сотрудников тур­
фирм (статья) 

Применение стра­
тегий позициони­
рования в деятель­
ности турфирм г. 
Орла (статья) 
Основные направ­
ления исследования 
статистики туризма 
в Орловской облас­
ти (статья) 

3 
Печ. 

Печ. 

Печ. 

Печ. 

i . / / l -

Печ. 

Печ. 

4 
Экономика. Сервис. Ту­
ризм. Культура (ЭСТК -
2008): сб. ст.; Алт. гос. 
техн. ун-т им. И. И. Пол-
зунова. - Барнаул: Изд-во 
АлтГТУ, 2008. - С. 52-
54 
Туризм и рекреация: ме­
тодические подходы и 
практические решения: 
материалы Первого Меж­
дународного научно-
практического семинара, 
15-16 мая 2008. - Астра­
хань: Издательский дом 
«Астраханский универси­
тет», 2008. - С.92 -95 
Маркетинг в России и за 
рубежом. - 2008 г. - № 2. 
- С. 35-41 

Экономика. Сервис. Ту­
ризм. Культура (ЭСТК -
2008): Сборник статей X 
Международной научно-
практической конферен­
ции, 29-30 мая 2008. -
Барнаул: Изд-во АлтГТУ, 
2008.-С. 325-329 
Практический маркетинг. 
- 2008 г. - № 11 (141). -
С.15-18 f ,,. .'••', 

Институциональная эво­
люционная экономика: 
проблемы и перспективы 
развития: Межвузовская 
научно-практическая 
конференция, Орёл: 
ОрёлГИЭТ, 24 апр. 2008. 
- С . 237-244 1 
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35. 

36. 

37. 

38. 

39. 

40. 

2 
Анализ ассорти­
мента турфирм го­
рода Орла на осно­
ве потребительских 
оценок молодёжно­
го сегмента (статья) 

Сравнительный 
анализ Web-сайтов 
турфирм города 
Орла (тезисы) 

Современные тен­
денции подачи пе­
чатной рекламы 
предприятиями гос­
теприимства (тези­
сы) . . . Д е-

Использование гло­
бальных распреде­
лительных систем в 
рекламе туристско­
го продукта 
(тезисы) г, , -

Воздействие рекла­
мы в туризме на со­
временную моло­
дежь (тезисы) 

Применение мето­
дики балльного 
шкалирования для 
оценки персонала 
орловских турфирм 
(статья) Л 

3 
Эл 

Эл 

Эл 

Эл 

1 '• ' 

Эл 

Печ. 

4 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма [Электронный 
ресурс]. - Материалы III 
междун. Интернет-
конференции, 23 января -
23 апреля 2009 г. - Орёл: 
ОрёлГТУ 2009 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма [Электронный 
ресурс]. - материалы III 
международной Интер­
нет-конференции. - Орёл: 
ОрёлГТУ 2009 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма [Электронный 
ресурс]. - материалы III 
международной Интер­
нет-конференции. - Орёл: 
ОрёлГТУ 2009 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма [Электронный 
ресурс]. - материалы III 
международной Интер­
нет-конференции. - Орёл: 
ОрёлГТУ 2009 
Стратегия развития инду­
стрии гостеприимства и 
туризма [Электронный 
ресурс]. - материалы III 
международной Интер­
нет-конференции. - Орёл: 
ОрёлГТУ 2009 
Человек и общество: про­
блемы взаимодействия: 
Материалы II Междуна­
родной научно-практич. 
конференции, 5-6 февраля 
2009. - . , Саратов: ИЦ 
«Наука», 2009. - С. 190-
195 

5 
0,4 п.л. 

0,3 

°>15п.л 

о,з 
°'15П.Л 

0 Д п . 
0,05 

л 

0,3 
п.л 

0,15 

0,38 
п.л. 

6 

Толокова 
Т.В. 

Череми-
сина Я. С. 

Акинина 
Н.С. 

Клёны-
шева 
А. В. 



1 
41. 

42. 

43. 

2 
Изучение отноше­
ния потребителей к 
турфирме с целью 
дальнейшего управ­
ления их поведени­
ем (статья) 

КГ 
Краеведение и ту­
ризм как часть 
учебно-
воспитательной ра­
боты со студентами 
(статья) 

1 w i 

Удовлетворённость 
персонала своей 
работой как важ­
ный элемент повы­
шения конкуренто­
способности тур­
фирмы (ojQZhsA 

3 
Эл. 

0<р 
Печ. 

Оф 
Печ. 

4 
Пробле­
мы совершенствования 
механизма управления 
экономическими систе­
мами в современном ми­
ре: Сборник статей Меж­
дународной научной Ин­
тернет-конференции. 15 
февраля 2009 г. - Казань; 
КФ МОСАП, 2009, С. 642-
650 
Краеведение в учебно-
воспитательном процессе 
школ и ВУЗов: II Республ. 
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